
F O U N D E R S

ADAM CLEARY  ha  acquis i to  una vasta  e  approfondita  esper ienza bancar ia  Internazionale ,
durata  da l  1987 a l  1999 .  Eg l i  è  s tato  a  capo de l  set tore  scambi  az ionar i  a  Mi lano .

Pr ima presso la  UBS e  success ivamente  presso la  Deutsch Bank Internat iona l  s ino a l  1999 ,
anno in  cu i  s i  lanc ia  in  d iverse  at t iv i tà  imprendi tor ia l i  d i  successo .

Eg l i  c rea  a  Londra  una soc ietà  d i  design  e  d i  imbal laggio  denominata  Burgopak Ltd. ,  t i to lare  d i  d ivers i  brevett i .
Ta le  at t iv i tà  cont inua con successo ,  accumulando premi  europe i  ed  internaz ional i ,  o l t rchè d i  vendi te .

I  mercat i  pr inc ipa l i  sono s ia  Europa che Stat i  Uni t i  Austra l ia  ed  As ia .
Ne l  1999 eg l i  apre  a  Mi lano i l  r i s torante  indiano Rangol i ,  che  ha ottenuto subi to  notevole  successo ,

conquistando la  nomea d i  essere  uno de i  migl ior i  r i storanti  Indiani  a Milano.
Egl i  ha  aperto  a l t r i  due r i s torant i ,  sempre  a  Mi lano ,  ne l  2004 e  ne l  2006 ,

entrambi  godono d i  ot t ima reputaz ione e  successo .
Att rat to  da l  set tore  etn ico ,  eg l i  apre  una importante  s t ruttura  per  forn i ture  a  gross is t i  d i  c ib i  e tn ic i  da  d is t r ibu i re 

s ia  in  I ta l ia  che in  Europa .  D ivers i  de i  marchi  d is t r ibu i t i  hanno raggiunto la  notor ietà ,
ed  oggi  la  sua Ind ia  Trad ing sr l  r i su l ta  essere  una de l le  maggior i

importatr ice  e  d is t r ibutr ice  d i  prodott i  e tn ic i  in  I ta l ia .
Sf ruttando le  cogniz ion i  ed  esper ienze  acquis i te  con ta le  at t iv i tà ,  eg l i  spende un anno per  impostare

e  studiare le migl ior i  strategie per se lez ionare prodott i  a l imentar i
e v ini  I ta l iani  da esportare verso Asia ed Estremo Oriente .

I  c ib i  e  v in i  I ta l ian i  sono ormai  famosi  ed  apprezzat i  in  tutto  i l  mondo,  e  con ta le  nuova “Start-up”
eg l i  è  cer to  d i  essere  in  grado d i  potere  conquistare  una p icco la  ma importante  fet ta  de i  mercat i  as iat ic i

e  de l l ’Est remo Or iente ,  educando e  facendo conoscere  i  nostr i  prodott i  e  la  nostra  cu l tura
agl i  amant i  de l  buon c ibo e  de l  buon bere  I ta l iano .


